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limango steigert Umsatz um 24 Prozent auf 188 Millionen
Euro

Deutschlands fuhrender Private Shopping Anbieter fiir Familien verzeichnet ein sehr
erfolgreiches Geschiftsjahr 2017:
e Der Umsatz wachst mit 24 Prozent mehr als doppelt so schnell wie der deut-
sche E-Commerce-Markt
o Profitables Wachstum in den europaischen Kernmarkten (+20 Prozent)
e limango Frankreich erwirtschaftet im ersten vollen Geschéftsjahr 8 Millionen
Euro Umsatz

Miinchen, 1. Marz 2018. limango hat seine Marktfuhrerschaft im Geschéaftsjahr 2017 weiter
ausgebaut: Mit signifikanten Steigerungen des Umsatzes um 24 Prozent auf 188 Millionen
Euro kann Deutschlands fihrender Private Shopping Anbieter fir Familien sein Wachstum
weiter beschleunigen (2016: +18 Prozent). Im direkten Vergleich zum deutschen E-
Commerce-Markt (+11 Prozent It. Bundesverband E-Commerce und Versandhandel e.V.)
wachst limango damit mehr als doppelt so schnell. In den Kernméarkten Deutschland,
Osterreich, Niederlande und Polen verzeichnet limango Umsatzsteigerungen von
durchschnittlich 20 Prozent bei gleichzeitiger Profitabilitat. Und auch in Frankreich entwickelt
sich limango im ersten vollen Geschéftsjahr nach seinem Markteintritt im August 2016 mit
einem Umsatz von 8 Millionen Euro sehr erfolgreich.

limango Marktplatz, die neue Eigenmarke lamino und die konsequente mobile
Ausrichtung treiben das Wachstum voran

Neben einem klaren Fokus auf Familien als hochattraktives Segment im E-Commerce ist die
konsequente Weiterentwicklung des Geschaftsmodells verantwortlich flir die positive
Geschaftsentwicklung. Mit seinem neuen Marktplatz hat limango 2017 eine neue Shopping-
Plattform im limango Shop etabliert, die das Sortiment sowohl mit groRen Markenpartnern
(z.B. Deichmann) als auch mit kleinen, ausgefallenen Marken optimal erganzt. Seinen
Kunden bietet limango damit eine noch groRRere Vielfalt und Verfligbarkeit ausgewahlter
Produkte zu attraktiven Preisen. Daruber hinaus hat limango im September 2017 mit der
Eigenmarke lamino ein eigenes Modelabel herausgebracht, das von den Kunden
hervorragend angenommen wird. Uber 280 Modelle, bestehend aus Schuhen sowie Indoor-
und Outdoor-Bekleidung fir Babys und Kinder von 0 bis 8 Jahren, werden in wochentlich
wechselnden Aktionen sowie als festes Sortiment auf limango.de angeboten. Nicht zuletzt ist
auch die konsequente mobile Ausrichtung ein zentraler Erfolgstreiber: 80 Prozent aller
Kunden nutzen limango mobil, davon knapp die Halfte Gber die limango App.

,Die aktuelle limango Geschéftsbilanz zeigt deutlich: Unsere Strategie zahlt sich aus. Unser
Anspruch ist es, limango als fihrenden Private Shopping Anbieter flir Familien in Europa
weiter zu entwickeln. Wir wollen Familien ein Gberragendes Shoppingerlebnis bieten, so
Sven van den Bergh, Griinder und Geschaftsfuhrer von limango. ,Unser Fokus liegt
weiterhin darauf, unsere Relevanz in der Zielgruppe Familie kontinuierlich auszubauen und
unser Angebot konsequent weiterzuentwickeln. Fir weiteres Wachstum in 2018 sehen wir
uns damit bestens aufgestellt.”


https://www.bevh.org/presse/pressemitteilungen/details/datum/2018/januar/artikel/zweistelliges-wachstum-in-2017-und-weiterhin-gute-perspektiven-im-e-commerce/
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Uber limango

Mit uber 18 Millionen Mitgliedern und mehr als 2 Millionen Kunden ist limango der fihrende Private
Shopping Club fir Familien in Europa. Seit seiner Griindung im Jahr 2007 stellt limango die
Zielgruppe der Mutter und ihrer Familien konsequent in den Fokus seiner Geschéaftsentwicklung. Mit
jahrlich Gber 6.200 Verkaufsaktionen von (iber 4.000 verschiedenen Marken deckt limango die
Bediirfnisse von Familien umfassend ab und Uberrascht seine Mitglieder taglich mit neuen Angeboten
aus den Bereichen Baby- und Kinderkleidung, Mode & Schuhe, Kosmetik, Outdoor & Sport sowie
Home & Living. Seit 2009 gehort limango zur Otto Group und ist seit 2013 eine hundertprozentige
Tochter der myToys Group. limango betreibt Shops in Deutschland, Osterreich, Frankreich, den
Niederlanden und Polen. Weitere Informationen unter www.limango.de.
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