Pressemitteilung der limango GmbH

Frank Losem wird neuer CFO bei limango

Frank Losem (47) ubernimmt den Bereich Finanzen und Operations bei
limango, dem fiihrenden Private Shopping Anbieter fir Familien

Miinchen, 9. Januar 2017. limango besetzt die neu geschaffene Stelle des Chief Financial
Officer (CFO) mit Frank Losem. In dieser Position verantwortet der 47-Jahrige neben allen
Finanzthemen auch den Bereich Operations (Logistik, Produktion und Kundenservice) des
fuhrenden Private Shopping Anbieters flr Familien. Vor seinem Wechsel zu limango war
Frank Losem als CFO flr die europaischen Aktivitdten von Arrow ECS, dem weltweit
fuhrendem Distributor im Bereich IT Security und Datencenter, tatig. Zuvor arbeitete er tber
13 Jahre als Gruppen CFO fir die ComputerLinks AG, die unter seiner Leitung in 25 Lander
auf ein Umsatzvolumen von ber 1 Mrd. EUR expandierte und 2013 von Arrow Gbernommen
wurde.

Frank Losem ubernimmt bei limango die Geschéftsfiihrer-Position von Kathrin Anselm, die
das Unternehmen auf eigenen Wunsch zum 31. Juli 2017 verlasst, um sich beruflich und
privat nach Berlin zu orientieren.

Sven van den Bergh, limango Griinder und Geschaftsfuhrer, kommentiert: ,Wir freuen uns,
dass wir mit Frank Losem einen so erfahrenen CFO fiir limango begeistern konnten. Mit
seiner langjahrigen Expertise sind wir bestens gerustet, um unser Wachstum und unsere
internationale Expansion weiter zu beschleunigen. Bei Kathrin Anselm mdchte ich mich im
Namen von limango fur die gute und erfolgreiche Zusammenarbeit bedanken und wiinsche
ihr fur ihren weiteren Weg in Berlin alles Gute.*

,Der weitere Ausbau des erfolgreichen limango-Geschaftsmodells als fihrender Private
Shopping Club fir Familien in Europa ist eine aulerst spannende Aufgabe, die mich sehr
reizt. Ich freue mich darauf, das Wachstum von limango aktiv voranzutreiben®, so Frank
Losem.
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Uber limango

Mit 8 Millionen Mitgliedern und tber 1,7 Millionen Kunden ist limango der fihrende Private
Shopping Club fur Familien in Europa. Seit seiner Grindung im Jahr 2007 stellt limango die
Zielgruppe der Mutter und ihrer Familien konsequent in den Fokus seiner Geschafts-
entwicklung. Mit jahrlich Gber 4.000 Verkaufsaktionen von 1.500 verschiedenen Marken
deckt limango die Bedurfnisse von Familien umfassend ab und Uberrascht seine Mitglieder
taglich mit neuen Angeboten aus den Bereichen Baby- und Kinderkleidung, Mode & Schuhe,
Kosmetik, Outdoor & Sport sowie Home & Living. Seit 2009 gehort limango zur Otto Group
und ist seit 2013 eine hundertprozentige Tochter der myToys Group. limango betreibt Shops
in Deutschland, Osterreich, Frankreich, den Niederlanden und Polen.
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